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Чтобы цифры читались одинаково 

Кэшник 

450 м² 

Остальные магазины 

35–50 м² 

В расчёте 

только магазины 

старше 2 лет 

Динамика 

в рублях, август 2026 

к августу 2025 



Про сезон 2026 

«Тренды всё те же — мы все умрём ))» 



Два формата — две разные жизни 

Крупный формат 

−15% 

Некрупный, 35–50 м² 

+15% 

Всё это — про «состоявшиеся» магазины. «Хрупкие» — так и дохнут 



Что это значит для поставщика 

1 Ставка на крупный формат — против течения 

2 Точка роста — некрупные магазины в регионах 



Про маркетинг 

Кто и почему не делает того, 
что давно пора делать 



Поставщики не делают маркетинг для розницы 

Это большая ошибка 

1 ErichKrause, Луч, Pilot выделяют деньги — спасибо 

2 Но можно эффективнее 



Моё предложение 

Кладёшь товар на полку — поставщик делает маркетинг 

Онлайн — 60% 

рынка нонфуда 

1 ₽ офлайн × 2,5 

онлайн доберёт 



Откуда я знаю? Сам так делаю 

Шаг 1. Кампания в Директе с нужными локациями 

11 групп 

по городам Коми 



Шаг 2. Креативы для себя 

Свой бренд, свой город 



Шаг 3. Креативы для партнёров 

Себя не указываю вообще: ни слова про GrossHaus — только бренд и адрес партнёра 



Шаг 4. Куда приземляю клики 

Сайт покупателя 

или статья про бренд 

у меня — с его 

адресами 



Акции тоже хорошо «заходят» 

Механика поставщика + мои адреса 



Как это масштабируется 

1 Новый магазинчик → клоню готовую кампанию на его локацию 

2 Плюс креативы с его названием и адресом 

Всё. 



При чём тут ИИ? 

«При том, что сейчас появились 
невиданные возможности» 



Проект с мастер-промптом 
Кладёте «идеальную» инструкцию: компания, марка, продукт, лого 

Все акции сразу в фирменном стиле 



На выходе — подробная инструкция 

Вплоть до целей 

в Метрике 



Новый рекламируемый — просто пишешь инструкцию 

Обычным языком, как коллеге 



Вуаля — готовая инструкция что менять 

UTM-строки целиком. 

Копируй и вставляй 



И сразу готовые креативы 

Всех форматов Директа 



Собственно, это всё 

Тупо копипастишь — получаешь приличную кампанию. Плюс инструкции, как сделать её 
эффективнее. 

Вывод 1 

Я сделал точно не на 5+. 

Значит поставщик обязан делать 

это намного эффективнее и 

намного постояннее 

Вывод 2 

Остальное тоже можно поручить 

ботам — следить и 

корректировать хоть ежедневно. 

И это ничего не стоит 



Каковы результаты? Август 

+29% 

+46% 

+25% 

+14% 

+2% 

+9% 

ErichKrause Луч Pilot 

Без Кэшника С Кэшником 

Кэшник 

−14% 
один магазин съедает 
большую часть роста сети 

Динамика в рублях, август 2026 к августу 2025, магазины старше 2 лет 



Может показаться, что рост не такой уж большой, но: 

1 
В прошлом году маркетинг тоже был — сравниваем маркетинг с 
маркетингом 

2 Deli без маркетинга: −10%. Год назад с маркетингом: +25% 

Маркетинг работает. Но можно лучше 



Итог 
- Мы живем во время ИИ революции 
- Идеи для развития еще случаются 
- Но их всё меньше 
- ВОПРОСЫ? 
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Наведите камеру: 
контакт в телефоне 


