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Êîìïàíèÿ AD-vantage – ýòî ãðóïïà ïðîôåññèîíàëîâ, 
ñïåöèàëèçèðóþùàÿñÿ íà ñîçäàíèè áðåíäîâ è èõ óïðàâëåíèè íà ðûíêàõ 
òîâàðîâ íàðîäíîãî ïîòðåáëåíèÿ.

Íàøà êîìàíäà – ýòî óñïåøíûå âûñîêîïðîôåññèîíàëüíûå 
ñïåöèàëèñòû èç ðàçíûõ îáëàñòåé áèçíåñà ñ ìåæäóíàðîäíûì îïûòîì 
ðàáîòû áîëåå 10 ëåò íà ðûíêàõ êàíöåëÿðñêîé ïðîäóêöèè, òîâàðîâ äëÿ 
øêîëû, äåòñêîãî òâîð÷åñòâà è èãðóøåê.

Íàøà êîìïàíèÿ – ýòî ëàáîðàòîðèÿ ïî ñîçäàíèþ óñïåøíûõ áðåíäîâ, 
ýêñêëþçèâíûõ ïî ñâîåìó êà÷åñòâó è êîíöåïöèè, è èõ óïðàâëåíèþ. Ìû 
ïîëíîöåííî èñïîëüçóåì ñèìáèîç ìàðêåòèíãîâîãî è ðåêëàìíîãî àãåíòñòâ, 
äèçàéí-ñòóäèè è çàêóïî÷íîé ãðóïïû, áëàãîäàðÿ ñïëî÷åííîé 
ïðîôåññèîíàëüíîé êîìàíäå åäèíîìûøëåíèêîâ, îáúåäèíåííîé îäíîé 
îáùåé öåëüþ.

Ìû íå äåëàåì ïðîñòî òîðãîâûå ìàðêè, ìû ðàçðàáàòûâàåì öåëûé 
êîìïëåêñ ýôôåêòèâíûõ ìåðîïðèÿòèé äëÿ óñïåõà Âàøåé êîìïàíèè. 
Èìåííî òàêîé ïîäõîä ìû ñ÷èòàåì ëîãè÷íûì è îïðàâäàííûì. Îáðàùàÿñü 
ê íàì, Âû ïðèîáðåòàåòå íàäåæíîãî è äîëãîñðî÷íîãî ïàðòíåðà.

Ìû_

Brand management



Íàøà êîìàíäà òùàòåëüíî ïðîâîäèò ìàðêåòèíãîâûå èññëåäîâàíèÿ, 
êîòîðûå ïîçâîëÿþò ïðåäñòàâèòü ìíåíèÿ è æåëàíèÿ ðåàëüíûõ 
ïîòðåáèòåëåé, îïðåäåëèòü Âàøó öåëåâóþ àóäèòîðèþ, åå ìîòèâû 
è öåííîñòè. Èññëåäîâàíèÿ ïðîâîäÿòñÿ ñ ïðèìåíåíèåì êîëè÷åñòâåííûõ 
è êà÷åñòâåííûõ ìåòîäîâ àíàëèçà. Ìàðêåòèíãîâûå èññëåäîâàíèÿ – îñíîâà 
ïðîäâèæåíèÿ áðåíäà íà ðûíêå. Òî÷íîå çíàíèå òîãî, êòî Âàøè ïîêóïàòåëè, 
÷åãî îíè æäóò îò Âàñ, ÷òî ïðèâëåêàåò èõ âíèìàíèå è êàê ïîëó÷èòü èõ 
áëàãîñêëîííîñòü – çàëîã Âàøåãî óñïåõà. «Çíàíèå – ñèëà»… è äåíüãè.

Ìû ïðåäëàãàåì ñëåäóþùèå ìàðêåòèíãîâûå óñëóãè:

•   Àíàëèòè÷åñêàÿ
     —  Ìîíèòîðèíã ðûíêà è èçó÷åíèå ïîòðåáíîñòåé ïîêóïàòåëåé
     —  Èçó÷åíèå ñòðóêòóðû êîìïàíèè
     —  Èçó÷åíèå òîâàðà è òîâàðíîé ñòðóêòóðû ðûíêà
     —  Ôîðìèðîâàíèå ñáàëàíñèðîâàííîé àññîðòèìåíòíîé ìàòðèöû
     —  Óïðàâëåíèå êà÷åñòâîì è êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòüþ ãîòîâîé  

    ïðîäóêöèè

Ìàðêåòèíãîâîå àãåíòñòâî_
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•   Áðåíäèíã
     —  Ñòðàòåãèÿ è êîíöåïöèÿ áðåíäà
     —  Íåéìèíã (ðàçðàáîòêà íàçâàíèÿ áðåíäà)
     —  Êîïèðàéòèíã (íàïèñàíèå ëåãåíäû áðåíäà)
     —  Áðåíä êîíñàëòèíã (êîíñóëüòàöèè ïî óïðàâëåíèþ áðåíäîì)

•   Ñáûòîâàÿ ôóíêöèÿ
     —  Îðãàíèçàöèÿ ñèñòåìû ôîðìèðîâàíèÿ ñïðîñà è ñòèìóëèðîâàíèÿ
            ñáûòà
     —  Öåíîâàÿ è àññîðòèìåíòíàÿ ïîëèòèêà

Ìû îñíîâàòåëüíî ïîäõîäèì ê êàæäîìó ýòàïó ïîñòðîåíèÿ áðåíäà, 
àêêóðàòíî ïîäáèðàÿ êèðïè÷èêè è íàäåæíî çàêðåïëÿÿ èõ íà ôóíäàìåíòå, 
êàê ïðè ñòðîèòåëüñòâå äîìà. Ìû ñ÷èòàåì, ÷òî ýòàï ðàáîòû íàøåãî 
ìàðêåòèíãîâîãî àãåíòñòâà ÿâëÿåòñÿ ôóíäàìåíòîì â ïîñòðîåíèè 
óñïåøíîãî áðåíäà.

Ìàðêåòèíãîâîå àãåíòñòâî_

Brand management



 Ìû ðàçðàáàòûâàåì èíäèâèäóàëüíûå äèçàéíû è ôèðìåííûå ñòèëè 
ïåðñîíàëüíî ïîä Âàøè òðåáîâàíèÿ. Ìû íå èñïîëüçóåì ïðîñòûå òèïîâûå 
øàáëîíû.

Äèçàéí è ôèðìåííûé ñòèëü – ýòî ñîâîêóïíîñòü èçîáðàçèòåëüíûõ, 
âèçóàëüíûõ è èíôîðìàöèîííûõ ñðåäñòâ, ñ ïîìîùüþ êîòîðûõ Âàøà 
êîìïàíèÿ ïîä÷åðêíåò ñâîþ èíäèâèäóàëüíîñòü íà ðûíêå. Åäèíûé 
ôèðìåííûé ñòèëü – Âàøå ïðåèìóùåñòâî. Óñïåõ ñîïóòñòâóåò òåì, êòî 
ñîçíàòåëüíî êîíòðîëèðóåò «îáðàç» áðåíäà â ãëàçàõ ñâîèõ ïîêóïàòåëåé, 
êëèåíòîâ, ïàðòíåðîâ è îáùåñòâåííîñòè â öåëîì.

×åì ñëîæíåå çàäà÷à, òåì íàì èíòåðåñíåé ðàáîòàòü ñ Âàøèì ïðîåêòîì.

Ìû ïðîôåññèîíàëüíî ðàçðàáàòûâàåì:

•   Ôèðìåííûé ñòèëü
     —  Ñîçäàíèå ëîãîòèïà è ðàçðàáîòêà âèçóàëüíûõ àòðèáóòîâ áðåíäà
     —  Brand book (ðóêîâîäñòâî ïî èñïîëüçîâàíèþ áðåíäà è åãî              
           àòðèáóòîâ)

•   Ãðàôè÷åñêèé äèçàéí
     —  Ðàçðàáîòêà ôîðìû è äèçàéíà óïàêîâêè
     —  Ðàçðàáîòêà ïîëèãðàôè÷åñêîé ïðîäóêöèè (êàòàëîãè, áóêëåòû)

Äèçàéí-ñòóäèÿ_
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 —  POS ìàòåðèàëû (ëèñòîâêè, øåëôòîêåðû, âîáëåðû)

•   Ôîòîãðàôèÿ ïðîäóêöèè, õóäîæåñòâåííîå, ðåêëàìíîå ôîòî

Ìû êðèòè÷íî îòíîñèìñÿ êî âñåì âèçóàëèçèðîâàííûì èäåÿì, 
ðîæäåííûì íàøåé êîìàíäîé, äîñêîíàëüíî ïðîâåðÿÿ êàæäóþ èç íèõ â 
ôîêóñ-ãðóïïàõ íà ïðåäìåò ïðèâëåêàòåëüíîñòè è çàïîìèíàåìîñòè. Åñëè 
ìàðêåòèíã – ýòî ôóíäàìåíò, òî äèçàéí ýòî âíåøíèé âèä äîìà. À îí äîëæåí 
ýôôåêòèâíî ïðèâëåêàòü èíòåðåñ è âíèìàíèå ïîòðåáèòåëÿ.

Äèçàéí-ñòóäèÿ_
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 Ìû ðàöèîíàëüíî ïîäáèðàåì òðåáóåìûé àññîðòèìåíò è ïîñòàâùèêîâ 
òîâàðà, ïðîâåðÿÿ èõ íà ìíîãèõ ýòàïàõ è â ðàçëè÷íûõ àñïåêòàõ ðàáîòû. 
Íàø ìíîãîëåòíèé îïûò ðàáîòû ñ êèòàéñêèì ðûíêîì è êîìïëåêñíûé 
ïðîôåññèîíàëüíûé ïîäõîä ê ïðîöåññó çàêóïêè ïîçâîëÿåò íàì äîáèòüñÿ 
ëó÷øèõ óñëîâèé ïîñòàâêè, îïòèìàëüíîãî ñîîòíîøåíèÿ öåíà/êà÷åñòâî 
è ÷åòêîãî èñïîëíåíèÿ ïðåäúÿâëåííûõ òðåáîâàíèé ê ïðîäóêòó. Ïîòåíöèàë 
çàêóïî÷íîé äåÿòåëüíîñòè î÷åíü âåëèê, åãî ðàçâèòèå è èñïîëüçîâàíèå 
çàâèñèò êàê îò òåîðåòè÷åñêèõ çíàíèé, òàê è îò ïðàêòè÷åñêîé îðãàíèçàöèè 
ïðîöåññà.

Ìû êâàëèôèöèðîâàííî îñóùåñòâëÿåì:

•   Ìîíèòîðèíã è àíàëèç ðûíêà
•   Îïðåäåëåíèå ïîòðåáíîñòè â çàêóïêå ãðóïï òîâàðîâ
•   Ïîèñê ïîñòàâùèêîâ
•   Èçó÷åíèå è ñðàâíèòåëüíûé àíàëèç öåí è êà÷åñòâà ïðîäóêöèè   
      ïðîèçâîäèòåëåé
•   Ðàçðàáîòêà è îðãàíèçàöèÿ ïðîèçâîäñòâà òîâàðîâ

Çàêóïî÷íàÿ ãðóïïà_
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•   Îïðåäåëåíèå òðåáîâàíèé ê òåõíè÷åñêèì õàðàêòåðèñòèêàì òîâàðà, 
      ê  èõ áåçîïàñíîñòè, ê ôóíêöèîíàëüíûì õàðàêòåðèñòèêàì 
      (ïîòðåáèòåëüñêèì ñâîéñòâàì) òîâàðà, ðàçìåðàì, óïàêîâêå
•   Ôîðìèðîâàíèå àññîðòèìåíòà
•   Ïîäãîòîâêà, çàêëþ÷åíèå è êîíòðîëü ñîáëþäåíèÿ êîììåð÷åñêèõ 
      êîíòðàêòîâ ñ ïîñòàâùèêàìè
•   Ñîãëàñîâàíèå öåí è äîïîëíèòåëüíûõ ðàñõîäîâ íà ïðîäóêöèþ
•   Ôîðìèðîâàíèå è ðàçìåùåíèå çàêàçîâ íà ôàáðèêàõ
•   Ðàçðàáîòêà, ñîãëàñîâàíèå è óòâåðæäåíèå äèçàéíîâ è îáðàçöîâ 
      òîâàðà è óïàêîâêè
•   Îòñëåæèâàíèå ñðîêîâ èçãîòîâëåíèÿ çàêàçîâ, îòãðóçîê, îïëàò 
      è äîñòàâêè òîâàðà íà ñêëàä
•   Îôîðìëåíèå ïîëíîãî êîìïëåêòà çàêóïî÷íîé è îòãðóçî÷íîé 
      äîêóìåíòàöèè
•   Ðàñ÷åò ëîãèñòè÷åñêèõ èçäåðæåê, âûáîð îïòèìàëüíîãî ñïîñîáà 
      äîñòàâêè
•   Êîíòðîëü êà÷åñòâà íà ñòàäèè èçãîòîâëåíèÿ îáðàçöîâ è ìàññîâîãî 
      ïðîèçâîäñòâà

Çàêóïî÷íàÿ ãðóïïà_
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Íàøà êîìàíäà ýôôåêòèâíî ðàáîòàåò ñ ïðîäóêòîì, ïîñêîëüêó ñ÷èòàåò, 
÷òî îáðàç ïðîäóêòà äîëæåí âûçûâàòü áëàãîïðèÿòíûå âïå÷àòëåíèÿ, êàê 
â ìîìåíò ïîêóïêè, òàê è â ïðîöåññå åãî èñïîëüçîâàíèÿ. Ïî íàøåìó 
ìíåíèþ çàêóïêè âëèÿþò íà êà÷åñòâî ïîñòðîåíèÿ áðåíäà è åãî 
äàëüíåéøóþ ïåðñïåêòèâó ðàçâèòèÿ.

Çàêóïî÷íàÿ ãðóïïà_
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Íàøà êîìàíäà ïðîôåññèîíàëîâ ïðåäëàãàåò Âàì ýôôåêòèâíûå ìåòîäû 
ïðèâëå÷åíèÿ ïîòðåáèòåëüñêîãî èíòåðåñà è âíèìàíèÿ. Èñïîëüçîâàíèå 
ïåðåäîâûõ òåõíîëîãèé è ñòðóêòóðèðîâàííîãî ïîäõîäà ïîçâîëÿåì íàì 
ïðàâèëüíî âûäåëÿòü îñíîâíûå çàäà÷è è äîáèâàòüñÿ ïîèñòèíå âûñîêèõ 
ðåçóëüòàòîâ â ñîîòâåòñòâèè ñ îæèäàíèÿìè çàêàç÷èêà.

Ìû ïðåäëàãàåì Âàì ïðîôåññèîíàëüíûå óñëóãè:

•   Îðãàíèçàöèÿ è ïðîâåäåíèå ïðåçåíòàöèé è âûñòàâîê
•   Ðàçðàáîòêà è êîíòðîëü ñîçäàíèÿ èíòåðíåò-ïðîåêòà
•   Àäìèíèñòðèðîâàíèå ñàéòà
•   Ïðîäâèæåíèå áðåíäà è ïðîäóêöèè â ñåòè èíòåðíåò
•   Ðàçðàáîòêà òîðãîâîãî îáîðóäîâàíèÿ
•   Îðãàíèçàöèÿ è ïðîâåäåíèå ïðîìî-àêöèé
•   Ðàáîòà ñ ïðîôåññèîíàëüíûìè ïå÷àòíûìè èçäàíèÿìè
•   Ðàçðàáîòêà è îðãàíèçàöèÿ ðåêëàìíûõ êîìïàíèé
•   Ìåäèà-ìàðêåòèíã, âèäåî ïðåçåíòàöèè

Ðåêëàìíîå àãåíòñòâî_

Brand management



Â íàøå âðåìÿ äëÿ óñïåõà áðåíäà íåäîñòàòî÷íî ÷òîáû ó Âàñ áûë 
êà÷åñòâåííûé ïðîäóêò ñ ïðèâëåêàòåëüíîé âíåøíîñòü, íåîáõîäèìî ÷òîáû 
îá ýòîì ïðîäóêòå çíàë åãî ïîòðåáèòåëü. Â ñâÿçè, ñ ÷åì íàøà êîìàíäà 
óâåðåíà, ÷òî ýôôåêòèâíàÿ è ðåçóëüòàòèâíàÿ ðåêëàìà è ÏÐ ñîçäàäóò 
òðåáóåìûé áëàãîïðèÿòíûé îáðàç áðåíäó îðèåíòèðîâàííûé íà ñâîþ 
öåëåâóþ ãðóïïó.

Ðåêëàìíîå àãåíòñòâî_

Brand management



•   Ìû ñïåöèàëèçèðóåìñÿ íà ðûíêàõ êàíöåëÿðñêîé ïðîäóêöèè, òîâàðîâ  
      äëÿ øêîëû, äåòñêîãî òâîð÷åñòâà è èãðóøåê. Ìû íå ðàáîòàåì íà òåõ    
      ðûíêàõ, â êîòîðûõ íå ÿâëÿåìñÿ ïðîôåññèîíàëàìè.
•   Íàøà êîìàíäà îêàçûâàåò ïðîôåññèîíàëüíûå êîìïëåêñíûå óñëóãè 
      ïî ñîçäàíèþ è óïðàâëåíèþ áðåíäàìè ëþáîãî óðîâíÿ ñëîæíîñòè, 
      îò ðàçðàáîòêè îðèãèíàëüíî êîíöåïöèè, äî åå ðåàëèçàöèè ïîä   
     «êëþ÷», à òàêæå âûáîðî÷íûå ñåðâèñû â îòäåëüíîñòè.
•   Ìû ðåâíîñòíî îòíîñèìñÿ ê ðåçóëüòàòàì è íàõîäèì îïòèìàëüíûå 
      ðåøåíèÿ. Â êàæäîì ïðîåêòå çàäåéñòâîâàíî îò 5 äî 10 ñïåöèàëèñòîâ: 
      ïðîäàêò-ìåíåäæåð, äèçàéíåð, ðóêîâîäèòåëü ïðîåêòà, êîïèðàéòåð, 
      ïðîãðàììèñò, êðåàòèâíûé-äèðåêòîð, ìàðêåòîëîã, ìåíåäæåð ïî 
      ðåêëàìå, âåá-äèçàéíåð, àðò äèðåêòîð.
•   Ñîçäàíèå äëÿ Âàñ áðåíäà è åãî óïðàâëåíèå – äëÿ íàñ çàäà÷à õîðîøî 
      çíàêîìàÿ. Ìû ñ óñïåõîì ïðîøëè ýòîò ïóòü, è áóäåì ðàäû ïîìî÷ü  
      Âàì, ïðîéäÿ åãî âíîâü âìåñòå ñ Âàìè.

Íàøè ïðåèìóùåñòâà_

Brand management
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